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                                                      BÁO CÁO THỊ TRƯỜNG KHU VỰC……………                   
Kỳ báo cáo…… ( theo yêu cầu)
I/ Đánh giá chung thị trường:
II/ Định vị sản phẩm VEAM
	TT
	Dòng sản phẩm
	TT trong kỳ / lũy kế
	Vùng TT chính
	Vùng TT yếu
	Các yếu tố chính ảnh hưởng đến sức cạnh tranh của VEAM (chất lượng, giá cả, chính sách…)

	
	
	
	Tên vùng 
	% tiêu thụ 
	Các nhãn hàng cạnh tranh chính
	Tên vùng 
	% tiêu thụ
	Các nhãn hàng cạnh tranh chính
	

	1
	Tải 990 kg
	20/80
	ĐB Bắc bộ, 
	50%
	Thaco
	Tây bắc
	5%
	Chiến thắng
	Cabin mỏng, nội thất kém…

	
	Ben 990 kg
	
	TNB
	60%
	Vinaxuki
	Tây bắc
	1%
	TMT
	Không có số phụ, lốp sau bé…

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


III/ Đánh giá về hoạt động chăm sóc Đại lý/ khách hàng.
1. Thực hiện các đơn hàng Đại lý:.
………………………………………………

2.  Bảo hành, cung cấp phụ tùng:  
…………………………………….

3. Thanh toán

……………………………………….
4. Hỗ trợ của ngân hàng liên kết:

…………………………………………          .

IV/ Các yếu tố khách quan tác động đến thị trường khu vực
1. Các chính sách thuế Nhà nước. 

...................................................................
2. Chính sách tín dụng - ngân hàng

………………………………………

3. Các chính sách của đối thủ cạnh tranh………………………….
V/ Các ý kiến đề xuất:......................................








   Ngày     tháng     năm 20…
	 NGƯỜI PHÊ DUYỆT

Họ và tên: 

Chức danh: 

Ngày      tháng       năm 20....


	TRƯỞNG PHÒNG  

Họ và tên: 
Chức danh:  
Ngày      tháng       năm 20....
	NGƯỜI LẬP

Họ và tên: 
Chức danh: 
Ngày      tháng       năm 20....
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